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Omsk  insan  csmiy\>stmm  inkigafinm  baglica  amilidir.  Dir  proses  olaraqsmsk  ozunds  mud^sn^l^rl ahib^OzUrr^i^ci 
prosesinds  hsrskstverici  qiM’S  iss  bu  prosesds  iglirak  edsn  imanlann  iggi  quwssidir.  Iggi  quv  *  alai-satgaaun 

qUwssini  bir  smtss  kimi  alqi-satq,  prosesinds  igtirak  etmskls  saUr  vs  gshr  skis  edir. 

reallagdinldigi  bazarlar  smsk  bazarlandir.  Omsk  bazar  inm formalagmasi  lanxt  sosia  -iqlisad,  hadiss  ■  ?Jk 

csmfyystin  inkigafina  birbaga  tssir  gostsrir.  Burada  iggi  qUwssini  satan  gsxslsr  aids  etdiklsn  ^ 
imkani  qazamr,  hsmginin  bu  iggi  qib’vssinin  istifadssi  nsticssinds  insanlann  eh^acduydugu  ^nxm  daha  *"af 

gostsrilir.  Miiasir  dovrds  bag  versa  elmi-texniki  tsrsqqi  proseslsri  smsk  bazarina  ciddi  ssir  gos.  navbssinds  smsk 

etmssins  gstirib  gixarmig.  eyni  zamanda  smsk  bazarindaki  miinasibstlsr  daha  da  tskmilhgmig  ir  u  .  • 

beam  ilfbagh  yeni  elmi-nszsri  yanagmalann  formalagdinlmasim  tslsb  edir.  Umumilikds  ^ 

bir  sira  elmi-nszsri  baxigiai,  smsk  bazannm  mahiyystins,  onun  formalagmasina  dair  nszsnfikirlsr  vs  s.  *  . 

Agar  sdzlsr:  srnsyin  mahiyysti,  smsk  bazari,  iggi  qtiwssi,  smsyin  xususiyvstlsri ,  smsk  bazarinmjorm  g 


mak  insan  camiyyatinin  inki$afimn  asas  amili 
olmu§dur.  Tarixan  camiyvat  inki§af  etdikea 
amayin  6zii,  amak  anlayi$i  daha  da  inki§at 
etmi§  va  dzluyiinda  amak  miirakkab  bir  iqtisadi  kate- 
qoriyaya  Qevrilrni$dir.  Ayrica  amak  bazari  yaranmi$, 
muxtalif  strukturlara  ayrilaraq  daha  da  takmilla§mi$dir. 
Hazirda  diinya  iizra  amak  bazarlan  miiasir  ddvriin 
talablarina  uygun  olaraq  bir  sira  yeni  xiisusiyyatlar 
qazanmi$dir  ki,  bu  da  amak  bazari  ila  bagli  elmi-nazari 
yana$malarin  daha  da  takinilla$dirilmasini  talab  edir. 

0mak  bazari  ila  bagli  muxtalif  iqtisadi  maktab- 
larin  va  iqtisad^ilartn  oziinamaxsus  tikirlari  olmu^dur. 
Onlariri  bir  90XU  buna  amayin  mahiyatini  a^maga 
9ah$araq  ba$lami$dir. 

Marjinalist  nazariyya  amayi  amak  mahsullarimn 
istehsalina  yonaldi!mi$  fiziki  va  intellektual  faaliyyat 
kimi  qiymatlandirir.  Umumiyyatla  amak  insanlann 
miiayyan  maqsada  yatmaq  ii^im  oz  fiziki  va  aqli 
qabiliyyatlarindan  da  istifada  etdiklari  rnaqsadydnlu 
faaiiyyyatlarinin  maemusudur.  3mak  prosesinda  insan- 
lar  amak  alatlarindan  da  istitada  etmakla  amak  faaliy- 
yatini  yerina  vetirirlar.  Gmak  alatlari  -  istehsal  vasitala- 
rinin  baijlica  hissasi;  buraya  ma^in,  cihaz,  miihairik  va  s. 
daxildir.  Bunlarin  komayi  ila  istehsal  prosesinda  amak 
predmetlari  emal  olunur,  mahsul  hazirlamr  [4,  s.136]. 

Gmak  insana  xasdir  va  onun  bir  sira  saciyyavi 
xiisusiyyatlari  vardir. 

1.  0mak  maqsadauygun  faaliyyatdir.  Har  bir 
faaliyyat  miiayy'an  bir  maqsada  yatnnaq  iiqun  qurulur 
va  bu  faaliyyat  maqsada  ^atmagi  miimkUn  edan 
formada  qurulur. 

2.  0mak  ictimai  xarakter  dasiyir.  Bu  onunla  izah 
olunmalidir  ki,  insan  amak  faaliyyatini  jaxsi  ehtiyacin 
odanilmasi  iiqun  liayata  ke^irsa  bela  o,  bir  90.x  hallarda 
oziindan  awalki  amak  faaliyyatinin  naticalarindan 
amak  piosesini  qurmaq  U9iin  istifada  edacakdir.  Eyni 


zamanda  onun  amayinin  naticalari  digar  camijp^at 
iizvlarinin  talabatlarinin  bdanilmasinda  i§tirak 
edacakdir. 

3.  0mak  yaradici  xarakter  da§iyir.  Qiinki  ama- 
yjfi  $on  maqsadi  mahsul  yaratmaq  va  ya  xidmat 
gostarmakdir. 

4.  Gmayin  digar  bir  vacib  xususiyyati  isa  amak 
alatlari  yaratmasidir.  0mak  prosesinda  i§9i  amak 
predmetina  amak  alatlari  vasitasila  tssir  gostarir  ki,  bu 
amak  alatlari  ba§qa  bir  amak  prosesinin  naticasinda 
yaradilmi§dir. 

istehsal  amillarinin  har  birinin  bazar  dayari  vardir 
va  alqi-satqi  obyektina  9evrilmi§dir.  Hansi  amil  iiza- 
rinda  qurulmasindan  asili  olaraq  bazarlar  bir-birindan 
farqlandirilir. 

0mak  bazari  -  bazar  iqtisadiyyatmm  90X 
rnUraklcab  tarkib  hissasidir.  Mahsul  bazanndan  farqli 
olaraq  0,  camiyyatin  sosial-iqtisadi  tazaliurlarini  daha 
90.x  aks  etdirir. 

Gmak  bazari  miiayyan  iqtisadi  makan  9ai\'iva- 
sinda  faaliyyat  gostaran  i§agdtiiran  va  muzdlu  i§9ilar 
arasinda  iqtisadi  va  huquqi  miinasibatlari  it  ad  a  edan 
qar^iliqli  faaliyyat  mexanizmidir  [1,  s.6]. 

0mak  bazari  i§ag6turanla  muzdlu  i$v‘i  arasindaki 
i§  qiiwasinin  alqi-satqisi  ila  bagh  raziliq,  onlarin 
niaraqlannin  bir-birila  uzla^digi  mexanizmlar  inakani 
va  sistemidir.  Digar  amtaa  bazarlannda  oltlugu  kimi  bu 
bazarda  da  talab  va  taklif  qanuitu  faaliyyat  gostarir. 
Ginak  bazari  ham9inm  i^;i  qiiwasinin  bolii^durulmasi 
va  yenidan  bbliisduriilinasi  funksiyasim  yerina  yetirir. 
Gmak  bazarimn  asas  mexanizinlari  clan  i$9i  qiivvasina 
talab,  i§9i  qiiwasinin  taklifi,  i^i  qiiwasinin  dayari  va 
qiymati,  raqabat,  i^i  qiivvasi  ehtiyati  va  onlar  arasinda 
alaqa  konkret  bazar  konyunkturundan  asilidir. 

Gmak  bazannda  yana§malarm  miixtalifliyindan 
asili  olmayaraq  i$9i  oz  amayinin  qar§iligmi  aldigi 
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amakhaqqimn  miqdanna  barabar  olaraq  alnn§  olur. 
Omakhaqqi  -  miiayyan  vaxt  arzinda  i^'i  tarofindan  pul 
vo  ya  natural  formada  alinan  bdani$larin  mocmusudur 
[4,  s.138]. 

Omak  bazannin  digar  mahsul  bazarlarmdan  oz 
mahsulunun  spesifikliyina  gdra  farqlanir.  Digar  bazar- 
larda  konkret  mahsul  novii  alunr  va  ya  satilir.  0mak 
bazarmda  isa  i^'inin  i§<?i  qiivvasi  amtaa  kinii  91x15  edir 
va  i?9i  oz  i^i  quvvasini  sati^a  9ixarir. 

Hansi  ki,  digar  amtaalar  kimi  onun  da  istehlak 
dayari  va  qiymati  vardir.  0mak  bazarmda  i§yi  qiiv- 
vasinin  ahmb-satilmasma  dair  fikrlar  da  movcuddur. 
159!  qiivvasi  dedikda  insanin  malik  oldugu  ham  maddi, 
ham  da  qevri-maddi  ehtiyaclar  U9iin  istifada  olunan 
fiziki,  aqli  qabiliyyatlarin  macmusu  ba$a  du§iiiur. 

Burada  i?9i  i$ci  quvvasini  satsa  da,  ozii  bu 
omtaanin  alici  tarafindon  istifadasinda  i^tirak  etmalidir. 
Bu  onunla  alaqadardir  ki,  i§ct  qiivvasinin  tazahiirii 
i§9inin  ozii  olmadan  miimkiin  deyildir.  Alqi-satqi 
prosesinda  i§cinin  satdigi  i§?i  quvvasi  tarn  olaraq  alia 
kimi  i$tirak  edan  tarafm  ixtiyarina  ke9ir  va  onun  aldigi 
i§9i  qiivvasinin  istehlak  dayarini  manimsamaya  9ali$ir. 
i?9i  quvvasini  alan  jaxs  011a  sarancam  vennak 
hiiququna  malikdir  va  i^v'i  qiiwasini  satan  $axs  alqi- 
satqi  ?artlarina  uygun  i^i  qiiwasindan  ahcinin 
istifadasini  tamin  etmalidir.  Ancaq  burada  alici  kimi 
91x15  edan  taraf  i59iya  sahib  olmaq  kimi  bir  ixtiyara 
malik  deyildir.  Bununla  alaqadar  olaraq  iqtisad9ilar 
muxtalif  konsepsiyalar  irali  suriilar: 

—  i§9i  quvvasi  deyil,  gosvarilan  xidmat  sailin'; 

-i§9i  qiivvasi  satilmir,  o  qa^iliqh  alveri^li  5artlarla 

icaraya  verilir; 

—  i§9i  quvvasi  satilmir,  ondan  istifada  hiiququ  satilir. 

Biririci  yana§ma  i5?i  qiivvasinin  deyil,  gostarilan 

xidmatin  satilmasini  asaslandirmaga  yali$sa  da  aslindo 
xidmat  i$9i  qiivvasinin  alqi-satqisindan  sonra  ba§  verir. 
£iinki  awal  i§9i  quvvasi  alinir,  istifada  edilarak  xidmat 
gostarilir. 

ikinci  yana§ma  i^9i  qiivvasinin  satiimadigini, 
alveri§li  5artlarla  icaraya  verildiyini  asaslandimiaga 
9ali5ir.  Ancaq  faktiki  olaraq  i_59i  qiivvasinin  alinan 
hissasi  istifada  olunduqdan  sonra  geri  qaytarilmir. 

Ufiincu  yana5mada  gostarilir  ki,  i§9i  quvvasi 
deyil,  ondan  istifada  hiiququ  satilir.  Ancaq  alicinm 
aldigi  va  altnaq  istodiyi  amtaa  konkret  olaraq  i$9inin 
i$9i  qiivvasidir.  Alqi-satqi  prosesindan  sonra  birba5a 
istehlak  olunan  amtaa  da  mahz  i^9i  qiivvasidir. 

Daha  miihiiniii  odur  ki,  amak  bazarmda  alqi-satqi 
obyektinin  i§9i  qiivvasi  deyil  amak  oldugu  bildirilir. 
Ancaq  amak  amtaa  deyil,  maqsadyonlii  faaliyyatdir, 
prosesdir  va  alqi-satqi  predrrieti  ola  bilmaz.  On  azmdan 
ona  gora  ki,  arnak  prosesi  oziinda  bir  sira  amillari 
birla5dirir  va  onlar  miiayyan  dayaro  malikdir.  Ornayin 
samaraliliyi  a5agi  olarsa  bu  amayin  dayarini  a5agi  sala 
bilar  ancaq  amq  istifada  olunmu§  amillarin  qiymatina 
tasir  gostara  bilmayocakdir.  Omak  bazarda  alqi  satqi 


proscsmin  obyekti  kimi  qiyniatlandirilmir.  Ancaq, 
amayin  naticalari  bazarda  alqi-satqi  obyekti  kimi  9x15 
eda  bilar.  Ham9inin  amayin  naticalariniri  dayari  i^i 
qiivvasinin  dayarindan  yiiksak  olmahdir,  aks  halda  i$9i 
qiivvasinin  almmasi  iqtisadi  cahatdan  samarali  olma- 
yacaq  va  onu  almaga  ehtiyac  qalmayacaqdir. 

Karl  Marksin  arnak  haqqmda  sdyladiyi  bazi 
fikirlara  nazar  salaq. 

Omak  amtaa  ola  bilmaz,  9iinki  istehsal  prosesina 
kimi  o  liala  movcud  deyil.  Omak  prosesi  goturmak 
haqqmda  miiqavila  bagiandiqdan  sonra  ba^layir.  Dayar 
ozii  amak  masi'aflari  ila  miiayyan  edildiyindan  amak 
dayara  malik  ola  bilmaz.  Tutaq  ki,  amak  amtaa  ola 
bilar.  Ogar  o,  dz  dayarina  gora  satilirsa  va  oz  ama- 
vinin  tarn  ekvivalentini  alirsa,  sahibkarin  i?9ini  muzdla 
tutmasimn  manasi  itir,  inanfaat  da  itir.  Ogar  forz  etsak 
ki,  amaya  dayarindan  az  pul  odanir,  bu  dayar  qanu- 
nunu,  bazar  mubadilasinin  ekvivalentliyi  qanununu 
pozur. 

K. Marks  amayin  deyil,  amak  qabiliyyatinin  ahrub 
satildigim  asaslandiraraq  i§9i  quwasinin  amtaa  kimi 
xarakteristikasini  verir.  {59;  quwasinin  miiayyan  dayari 
va  istehlak  dayari  var.  i§9i  qiivvasinin  dayari  i$ 
quwasinin  takrar  istehsalma  lazim  olan  ictimai  zaruri 
vaxtla  miiayyan  edilir  [2,  s.609-610]. 

Qarb  iqtisad9iiari  bir  90X  hallarda  amak  bazarmda 
^agotiiran  va  i§9iriinin  barabarhiiquqlu  tarafda5  kimi 
91x15  etdiklarini  asaslandirmaga  9ali§irlar.  Oslinda  isa 
bu  fikri  birmanah  5akilda  qabul  etmak  dogru  olmazdi. 
Ona  gora  ki,  ^agotiiran  taraf  oz  1^91  qiiwasini  sarf 
etmadan  ba$qa$inm  i§9i  qiiwasi  hesabina  amak  prose- 
sini  ta$kil  etmakla  yaranacaq  alava  dayari  manim¬ 
samaya  9ali§ir.  Bunun  qar§i!igint  isa  pulla  odayir.  i?9i 
isa  5axsi  ehtiyaclarmm  odanilmasi  ii9iin  fiziki  va  aqli 
qabiliyyatlarinin  bir  qismini  satmaq  macburiyyatindo 
qalir.  Alia  tarafin  vasaitlari  satici  tarafin  isa  5axsan  ozii 
omak  prosesinda  birba§a  i^tirak  edir. 

Omak  bazannin  formala$masi  tarixi,  sosial-iqtisa- 
di  prosesdir.  Tarixi  proses  olmasi  onunla  alaqadardir 
ki,  amak  bazan  birdan-biro  formala$mami$  uzun  bir 
tarixi  inki§af  yolu  ke9arak  fonnala§mi§dir.  Sosial- 
iqtisadi  xarakteri  amak  bazannin  formala5masinda 
iqtisadi  amillarin  asas  olmasi,  iqtisadi  taraqqi  natica- 
sinda  inki$af  etmasi,  eyni  zamanda  amak  bazannin 
inki$afinin  da  iqtisadi  taraqqida  miihiini  rol  oynamasi 
ila  baglidir.  Omak  bazannin  formala5masmin  sosial 
xarakterini  aks  etdiran  masalalardan  biri  onun  qar§iliql| 
alaqada  olan  toratlarinin  insanfar  olmasi  ila  yana.51 
burada  alqi-satqi  obyektini  insanin  is  quwasinin  tai?kil 
etniasidir.  Galir  alda  etmak  iiyiin  i‘>  qiiwasini  satmaga 
hazir  olan  insanlar  buradan  alda  etdiklari  gal*1*9 
ozlarinin  sosial-iqtisadi  ehtiyaclanni  ddayirlar. 

Omak  bazarmm  yaranmasmda  va  Ibrmala5ina5in- 
da  ictimai  amak  bolgiisiintin  rneydana  galmasi  vo  da- 
rinla5masi  xiisusila  qeyd  edihnalidir.  ictimai  amak  bol- 
giisii  ictimai  amayin  uniurni  hall  olmaqla  insa" 
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faaliyyatinin  har  bir  konkret  sahasinin  xiisusiyyatina, 
spesifikliyina  uygun  olaraq  indvcud  olub  faaliyyat 
gostarir  [5,  s.14],  ictimai  amak  bolgusiinun  meydana 
golmasi  ayri-ayn  amak  no v lari  iizra  camiyyat  iizvla- 
rinin  qrupla^masma,  amayin  ixtisasla§masma  sabab 
olmu§dur.  Omayin  ixtisasla§ma  saviyyasinin  yiiksal- 
masi  camiyyatin  ayri-ayri  qmplarinin  farqli  mahsullar 
istehsali  uzra  foaliyyat  gostannasina  sabab  olmu?dur. 
0mayin  ixtisasla§masi  amak  mahsuldarligim  artirmaq- 
la  iqtisadi  samaraliliyi  yiiksaltmi§dir.  Bu  isa  yalniz  oz 
ehtiyaclari  iiqiin  faaliyyat  gostaran  universal  xarakterli 
amayin  amtaa  istehsali  ila  ma§gul  olan  ixtisasla§m!$, 
daha  mahsuldar  amakla  avazlanmasini  zaruri  etmi?dir. 

Miiasir  amak  bazarmin  formala^masina  tabii- 
cografi,  tahsil,  sosial-psixoloji,  milli,  dini  va  s.  amillar 
da  tasir  gostarir  ki,  bu  onu  daha  da  murakkabla§dirir. 

Tabii-cografi  amillar  tarixan  yerli  ahalinin  ma§gul 
olacagi  sahani  awalcadan  tayin  etmakla  amak  faaliy- 
yatinin  istiqamatina  tasir  gostanr>.i§dir.  Bu  isa  amayin 
hansi  novunda  ixtisasla§mam  miiayyan  edir.  Bu  gun 
istar  bir  dlkanin  regionlari  iizra,  istarsa  da  dunyamn 
ayri-ayn  olkolari  iizra  baxdiqda  goriiitik  ki,  olkada 
amayin  ixtisasla$masi  hansi  isliqamatdadirsa  olkalar 
diinya  bazannda  ham  in  amak  novuniin  aid  oldugu 
sahalorin  mahsullan  ila  91x1$  edirlar. 

Bu  giin  amak  bazarmin  inki§afinda  tahsilin  rolu 
digar  amillarla  miiqavisada  daha  siiratla  artinaqdadn. 
Tahsil  insanda  amak  qabiliyyatinin  va  amak  mahsul- 
darliginin  artinlmasi  baximindan  bbyiik  ahamiyyat 
kasb  edir.  On  miiasir  texnologiyalarla  i^lamak  bacangi 
olan  kadrlarin  hazirianmasi,  onlann  elmi  biliklannm 
artinlmasi  tahsilin  hesabina  hayata  keqinlir.  Yiiksak 
inki$af  saviyasina  9atmi$  istanilan  ddvlatda  iqtisadivyat 
va  tahsil  viiksak  qar^ihqh  alaqalara  malikdir  va  demak 
olar  ki,  vahid  bir  sistem  amala  gatira  bilmijdir. 

Diinyanm  ayri-ayri  dlkalarinda  formala§mi§  amak 
bazarlarinda  miiayyan  ortaq  elementlara  rast  galinsa  da 
har  bir  olkada  amak  bazarmin  oziinamaxsus  xiisusiy- 
yatlari  mcvcuddur.  Bu  oziinamaxsus,  farqli  xususiyyat- 
lari  ila  konkret  bazarlarm  strukturlari  saciyyalandirilir. 
Tahlilin  apanlma  maqsadina  uygun  olaraq  strukturla§- 
dirma  miixtalif  kriteriyalar  uzra  yerina  yetinla  biter. 
Har  §eydan  ovval  bu  bazarm  strukturMirilmasina 
iirnumi  §akiido  bazarin  strukturlaijdirilmasi  baximindan 
yana§maq  lazimdir.  Bu  zaman  miiasii  dovra  uygun 
sivil  amak  bazarmin  faaliyyat  gostarinasi  u<?iin  ciizi, 
ancaq  vacib  komponentlar  aspektindan  masaloya  >a 
na$maq  olar.  Bu  aspektlara  gora  amak  bazannda 
a$agida  gostarilan  komponentlari  se^a  bilorik. 

-  amak  bazarmin  subyektlari  (i§agdtiiranlar, 

muzdlu  i^ilar,  dovlat); 

-  amak  bazarmin  tanziinlanmasi  Uviin  qabul 
edilrni$  proqrarnlar  va  qararlar,  hiiquqi  normalar, 
sazi^lar  va  kontraktlar; 


-  dar  manada  amak  bazarmin  mexanizmi  (i^i 
qiivvasina  olan  talab  va  taklif,  i^inin  amayinin  qiy- 
mati,  raqabat  va  s.); 

-  i§sizlik  problemi  va  i^sizlikla  bagli  sosial 
Odoni§lar  (i?sizliya  gbra  miiavinat,  i$dan  azad  edilmaya 
gora  kompensasiya  ddanilrnasi  va  s.); 

-  amak  bazarmin  infrastrukturu  (miixtalif  fondlar, 
ma$gulluq  markazlari,  ixtisasartirma,  yenidan  hazirliq, 
takmilla?dinna  markazlari  va  s .); 

Gostariian  komponentlar  arasinda  daha  miihiim 
hesab  olunam  ozuniitanzimlama  mexanizmi  olan  bazar 
mexanizmidir.  Bazar  mexanizmi  i$9'  qiivvasina  olan 
talab  va  taklifi,  amayin  qiymati,  amakhaqqi,  raqabat 
clementlarinin  da  daxil  oldugu  ozUnamaxsus  struktura 
malikdir.  Bazar  mexanizminin  struktumna  daxil  olan 
elementlar  amayin  dayi^makda  olan  qiymati,  movcud 
i§  yerlari  ugrunda  ij^ilarin,  muzdlu  i$9ilari  i§a 
gotUrmak  iiviin  i^agoturan  taraflarin  raqabati  fonna- 
sinda  informasiya  asasinda  bir-birlarina  qar$iliqli  tasir 
gostarir. 

Omak  bazarmin  miixtalif  modellari  va  novlan 
movcuddur.  Omak  bazan  qeyd  etdiyimiz  kimi  ozunda 
yalniz  iqtisadi  miinasiballari  va  amillari  birla$dirmir. 
eyni  zamanda  hiiquqi,  sosial  va  hotta  psixoloji  xarak- 
terli  miinasibat  va  amillari  do  ahata  edir.  Ayn-ayn 
olkolarda  amak  bazarmin  bu  amillari  eyni  vaxtda 
yaranmami§,  kapitalist  istehsalinin  formala$masi,  inki- 
§afi  ila  bagli  tarixi  $araitdan  asih  olaraq  inki?af  siirati 
da  farqli  olrnu§dur.  Bu  sababdan  da  ayri-ayri  olkalarda 
bazar  iniinasibatlarinin  formalari  va  novlari,  bazar 
mexanizmlarinin  gostarilan  elementlari  arasinda  qar^i- 
liqli  alaqalar  miiayyan  farqliliklari  ila  se^irlir.  Bu 
farqlar  hesabina  isa  amak  bazarmin  miixtalif  novlon  vo 
modellari  formala?mi§dir. 

Omak  bazarmin  asas  imkanlarini  amak  ehtiyatlan 
miiayyan  edir.  Omak  ehtiyatlan  omok  bazannda  mdv- 
cud  olan  i§9i  qiiwalorinin  macmusudur.  Bunun  da  asas 
hissasi  amak  qabiliyyatli  yusda  olan  ohalidir.  Omok 
ehtiyati  anlayi§i  i?9i  qiivvosi  anlayi<andan  daha  geni$ 
olmaqia  ozunda  i§layan  va  i?siz  ahalini  birlajdirir. 

Omak  bazan  olbatta  ki,  takca  i^i  qiivvasinin 
ahnib  satilmasmdan  ibarat  deyil.  oxl u  sayda  i?9<  v0 
ijagoturanin  qar^ihqh  olaqoda  oldugu,  faaliyyat  gostar- 
diyi  miirakkab  sosial-iqtisadi  hadisadii.  Bu  barilla 
qabul  edilmi?  qararlar  ham  obyekliv.  ham  do  subyektiv 
arnillardan  asilidir. 

Omok  bazan  ilo  bagli  qeyd  olunanlan  iimumilay- 
d'irarak  bir  sira  naticolor  qeyd  cdilabilar: 

-  amok  bazannda  alqi-satqi  obyekti  omok  deyil 

i§9inin  i$  qiivvasidir; 

-  airiok  bazari  digar  bazarlarla  miiqayisoda  sosial- 
iqtisadi  m Unas i bat lara  daha  vox  tasir  gostarir; 

-  tabii-cografi  amillar  amak  bazarmin  slrukturuna 
ciddi  tasir  gostara  bilir; 
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-  smak  bazannda  alqi-satqi  obyektinin  dayannin 
va  qiym atiii in  mUayyanb^dirilmasi  digsr  mahsullarla 

miiqayisada  dalia  <?3tindir; 

-  miiasir  31113k  bazarmda  elnii-texniki  tarsqqmtn 
tobbbrina  uygunluq  vacib  §srt3  yevriltn^dir; 


-  tohsil  miiasir  amok  bazarimn  vacib  elementidir 
va  onun  tskm  i  I  ta$diri  I  rnasinda  asas  arnilbrdondir; 

.  iqtisadi  mcxanizmbrb  yana§i  dovbtin 
tonzimbyici  iaaliy^ati  amok  bazarimn  fsaliyyati,  bura- 
da  mibyysn  mUnasibolbrin  tanzimlonmasi  11900 
alverfyli  mUhityarada  bilir. 
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TeopcTiiMecKiic  ocHOBbi  (J)opMHpoBanmi  pbiiiK'a  ipvaa 


T.A.  MycrarJiaeB,  n.r.  MaMfeaoB 

Tpvn  HBJweTca  ochobhbim  (JiaiaopoM  b  paaB.mm  HenoBeMecicoro  ob.uecTBa.  Rax  npouccc,  ipy/t  ooefl^eT  b  ce6e 
onpeaeacHHbie  cpertCTBa.  AsmKymeH  chjioh  b  stom  npoueccc  flBjiaeTca  pa6oMax  cn/ia  monen,  eoBJieMemihix  bj  P  uecv. 
y^™r»  npo^ce  KyZ-^aaam  to  papa,  aaaaeL  paSoaeB  cm,.,  npoaaeT  co&  r,a„„yio  pafcvyK,  chh,  »  noayHaaa 
do\oa  Pbihok.  Ha  KOTopoM  peamoveTCJi  Kynjiui-tipo,aa>Ka  pabonefi  chjim,  h  sajuiercfl  pbiHKOM  fpyna.  opMHp  <  p 
ZJZmm*  HCTopHoccKMM.  cou»aakiio-3KoHOM«',ecKHM  <t»™.  oaauma  »„ocpehOTei«oe  mm«,X  ,,  m  from* 
oSiuecTBa.  3xtecb,  momi,  nponasa*  cbok>  paGoqyio  curry,  nonynaioT  B03M0>KH0CTb  ynoB  .neTBopn  rb  cboh  noTpeoHCCTH,  h  b  to 
>k e  bdcmb.  b  peiyjibia-re  ncnoJib30Bamm  paGoqefi  cunbi  coanaeTcx  nponyKTbi,  neooxonnMbie  mow™,  0Ka3biBaioTcs  yeJiyrn.  B 
Hacroamee  bpcms  HayMHO-rexHWHecKHH  nporpecc,  Kapa.nHa.ibHO  BjiHHtotmut  Ha  punoK  Tpyaa,  npHBeJi  k  erne  Go.ibuieiviy  ero 
paiBiiTHio  a  ra>oKC  ycoBepnieHCTBOBaHHio  OTHomemm  Ha  stom  pbiHKe.  Oto,  b  cboio  onepeab,  TpeoyeT  (JjopMiipoBaHHsi 
hobbix  HayMHO-xeopeTHHecKHX  noaxoflOB,  cBfliaHHbix  c  pbiHKOM  xpyna.  HraK,  a  ctutkc  npoaHamoHpoBan  uenbiH  pa.a  nayiHO- 
reopeTHHecKHX  BsnuwoB  Ha  cymnocTb  rpyaa  h  anaqeHwe  Tpyaa,  pbiHKa  ipyaa,  wa  Teopnio  ero  (jx>pMHpoBann5i. 

Kiioueebic  anoea:  cymHOCTh  rpyna.  pbihok  rpyaa,  paGonaa  CHJia,  ocoGchhocth  Tpyua,  (JiaKTopbi  tjiopMupoBamui  pbiHKa 
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Theoretical  basis  of  Labor  Market 
T.A.  Mustafayev,  P.H.Mamedov 

Labor  is  the  main  factor  for  the  development  of  a  human  society.  As  a  process,  labor  reflects  definite  means.  Impetus 
during  a  labor  process  is  manpower  of  employees  taking  part  in  this  process.  An  owner  of  manpower  sells  his  manpower  as  a 
commodity  by  taking  part  in  a  resale  process’and  earns  money.  Markets  where  manpower  buying  and  selling  is  realized  are 
called  l  abor  Markets.  The  formation  history  of  labor  markets  is  a  social-economic  event  but  also  its  development  directly 
affects  the  development  of  a  society'.  People  who  sell  their  manpower  have  chance  of  satisfying  their  needs  with  the  money  they 
earn  in  these  markets,  new  products  needed  by  people  are  created  by  using  this  manpower  and  services  are  rendered.  Scientific- 
technical  progress  in  modern  periods  have  affected  Labor  Markets  and  resulted  with  the  development  of  these  markets.  In  its 
turn  relations  in  these  markets  have  been  improved.  Because  of  the  aforementioned  factors,  formations  of  scientific-theoretical 
approaches  on  Labor  Markets  are  needed.  The  article  throws  light  on  scientific -theoretical  approaches  to  the  notion  ot  Labor 
Market,  theoretical  opinions  on  formation  of  Labor  Markets  and  so  on. 

Key  words :  the  notion  of  labor,  labor  market,  manpower,  features  of  labor,  formation  factors  of  labor  market 
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